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CONSELHO DE ADMINISTRAGCAO DE CONLATINGRAF

Presidente Héctor Cordero Popoca

Vice-presidente de Economia / Estatistica Wagner Silva

Vice-presidente de Sustentabilidade Antonio (Tony) Hernandez
Vice-presidente de Marketing Bruno Galicia Landaverde
Vice-presidente Institucional Luis Miura

Diretor Eduardo Carrera

COMITE ORGANIZADOR
PREMIACAO THEOBALDO DE NIGRIS

Héctor Cordero Popoca Presidente

Emmanuel Rojas Vice-presidente

Bruno Galicia Landaverde Vice-presidente de Comercializagdo
Héctor Palermo Organizador EXPOGRAFIKA
Daniela Labarthe Diretora Executiva Gutenberg
Silvina Natalia Subotich Comunicagdo Gutenberg

Eric Rodriguez Diretor de Operagdes

Javier Martinez Diretor Técnico

CONTATO

Av. Rio Churubusco 428
Col. Del Carmen
Alcaldia de Coyoacan.
Cp. 04200

Telefone: +55 2077 5630
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Argentina

CACVYG

- Espacio Punto Club, Fraga 1209
(C1427CHD)Cidade de Buenos Aires

- Presidente: Héctor Alfredo Palermo
- Email:
info@camaravisualygrafica.com

- Tel: +54-11-4554.5049

- www.camaravisualygrafica.com

NACIONAL

Chile -

ASIMPRES

- Canada 253, Oficina C, Santiago
- Presidente: Rodrigo Ledn

- Email:rleon@colorpack.cl . et 2t
- Tel:(56) 2225 7706

- Fax: (56) 2341-2897

Costa Rica mim

ASOINGRAF

- Del Rest Los Antojitos de Tibas,
25 metros ao norte, entrada
para a direita, San José

- Presidente: Edwin Gémez PR ] e S

Ll

- Email: info@asoingrafcr.com

- Tel: (506)2257-6917

- Fax: (506) 2257-7028

Brasil

ABIGRAF

- Rua do Paraiso,529, Sao Paulo

- Cep 04103-000

- Presidente: Sidney Anversa
Victor

- Email: presidencia@abigraf.org.br

- Tel: (55 11) 3232-4537

- www.abigraf.org.br

Colombia

ANDIGRAF

- Estrada 4A n° 264-20, Bogota

- Presidente: Tatiana Duarte

- Email:
presidencia@andigraf.com.co

- Tel: (57 1) 281 9611

- Fax: (57 1) 281 8442

- www.andigraf.com.co

Ecuador

F.LG.E

- Av. Amazonas y Nacoes Unidas,
Edificio La Persona 8o Piso, Of. 809
Quito

- Presidente: Juan Ortega

- Email: karina@aig.org.ec

- Tel: (593) 99 836 0234
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== El Salvador B'B Meéxico
ACOACEIG - Asociacion Grafica CANAGRAF
de El Salvador f
- 8a. ave. norte N°1008 Bairro San '! i) - Av. Rio Churubusco 428,
Miguelito San Salvador, El Salvador canagraf Col. Del Carmem, Delegacién
- - Presidente: Lic. Jorge Alberto Kreitz. La fuerza de uno, el poder de todos. Coyoacan 041000, México DF
ACDACEIG: -E-mail:sugerencias@acoaceig.com.sv - Presidente: Juan Plata Aguilar
- Tel:(503)2234-8500 -Email: canagrafadmon@outlook.com
- Tel: (52 55)3095 1580
- Fax: (52 55)3095 1580
| . ’ . 7’
== Nicaragua m" Panama
CIAGRAN ADIGRAP
- Km 3 1/2 Carretera Norte, Managua - Calle G, Urbanizacion Los Angeles,
- Presidente: Carlos Rivera ':XD“]“AP Edificio Servigréficos - Panama
ACSEAL - E-mail: ceerre@ideay.net.ni — e - Presidente: Tonny Hernandez
- Tel: (505)248 3413 - E-mail: presidencia@adigrap.com
- Fax: (505) 244 1280 - Tel: (507) 209 6266
| . N
== Paraguai Bl Peru
ALG.P A.G.U.D.I
o,
- - Ayolas 1627, Asuncién - Av.Inca Garcilaso de la Vega,
L o - Presidente: Gano Paolo Barchini A‘Gm‘ n° 1494, 2° Piso-Lima
- Email: info@aigp.com.py T T TR - Presidente: Luis Cieza de Le6n
Azeciachs g Indairisig . . .
Grificos del Paraaars - Tel: (595 21)371 163 - E-mail; agudi_graficos@yahoo.es
- Fax: (595 21) 371163 - Tel: (511) 719 6402
- Fax: (51 1)718 8666
- . . — o
=m Republica = Uruguai
Dominicana ALGU
A.D.LG.A - Ciudadela n° 1410 C.P. 11.100,

asicn

IR SO § A

Um evento de:

. Av. San Martin No. 55 Edificio
Luis Miura 3er. Piso Oficina 1E
Santo Domingo

- Presidente: Teodoro Reyes

- Email: adigaorgdo@gmail.com
- Tel: (1809)330 1061

Organizagéo:
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Montevideo

- Presidente: Rafael Carrocio
Burone

- Email: aigu@aigu.org.uy

- Tel: (598 2) 902 8156

- Fax: (598 2) 902 8156

www.printing.org
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Venezuela

A.LA.G

- Av. Principal ¢/2%. Transv. de los
Cortijos de Lourdes, Edit. Centro
Empresarial, Los Senderos, Ter. Piso,
Of.107-B, Caracas.

- Presidente: Marco Di Pentina

- E-mail: direccion@aiag.com.ve

- Tel: (58 212)239 3322

- Fax:(58 212)239 3921

Estados Unidos

T PRINTING UNITED ALIANCE
PRINTING. |@-
ALLIANCE

www.printing.org

- Presidente. Ford Bowers
- 10015 Main Street, Fairfax,
VA 22031-3489

- Phone: 703.359.1303 | Fax:
703.273.0456

| Florida FLORIDA GRAPHICS ALLIANCE
Graphics
LA Lo Alliance www.floridagraphics.org

B Alemanha

DRUPA
www.drupa.com/

== Reino Unido

W FESPA »

profit for purposa www.fespa.com/
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Critérios

de Participacéo

OBJETIVO

0 concurso latino-americano de Produtos Graficos “Theobaldo De Nigris" é um
concurso da Confederagado Latino-americana da Industria Grafica
CONLATINGRAF e todas as associagoes que a compoem, a qual busca reconhecer
e premiar a qualidade da industria grafica latino-americana.

ORGANIZAGCAO E PROMOCAO

0 desenvolvimento, promogao e execugao das edigdes do concurso seréo
conduzidas pela ORGANIZACAO composta por CONLATINGRAF, Camara
Argentina de Comunicacion Visual y Grafica CACVYG, como pais sede, AIGP -
Asociacion de Industriales Graficos del Paraguay como pais avaliador e
Contacto Grafico Latam como coordenagao.

Considerando a importancia do concurso, todas as Camaras, Associagdes e/ou
FederagOes que o integram, comprometem-se a divulga-lo e estimular a
participagcao do maior nimero possivel de empresas, bem como divulgar o
resultado do concurso em seus paises.

PARTICIPANTES

Através das respectivas Camaras, Associagdes e/ou Federagoes de cada pais
membro, ou de forma direta, poderdo participar do concurso as empresas da
industria gréafica, editoriais, agéncias de publicidade, designers, clientes
publicitarios e afins, estabelecidos em algum dos paises membros ou néo da
CONLATINGRAF.

Os trabalhos apresentados pelas escolas graficas serao incluidos na categoria
Aluno, que n&o terd valor de inscrigdo, mas sim de envio.

Todos o0s produtos participantes devem ser trabalhos produzidos para o
mercado ou para um determinado cliente, durante o periodo entre 1° de janeiro
de 2022 e 30 de abril de 2023.
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Qualilicador

+ O juri sera composto por 6 técnicos especializados e reconhecidos no setor, além disso, havera juizes
remotos para categorias especificas, um dos juizes atuard como presidente e sera escolhido pela
organizagao.

A federagao local nomeara 2 juris locais que tenham conhecimento técnico e tempo necessario para
avaliacao.

0 Presidente deve supervisionar todo o processo de avaliagao, garantindo o cumprimento dos critérios
estipulados neste regulamento.

Os juizes devem ser especialistas na area que foram designados para avaliar; design, pré-impresséo,
impressdo ou acabamentos.

+ Os jurados devem ser profissionais de reconhecida capacidade técnica e comprovada experiéncia em
indUstrias graficas, empresas de design grafico, escolas graficas; ou empresas fornecedoras de
equipamentos, insumos etc.

+ Os jurados ndo poderdo ter cargos de nenhum tipo nas empresas participantes do concurso, caso
tenha participado de alguma peca gréfica, deverdo comunica-lo para repor sua avaliacdo na
especialidade correspondente.

+ Aorganizagao € responsavel pela sele¢ao do juri, que deve ter a aprovacgao das Autoridades da
Confederacgao.

+ A Organizagao deve garantir que os juris designados terao a disponibilidade de tempo necessaria para
realizar as tarefas de reviséo e qualificagao.
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1- ASPECTOS A AVALIAR
Os sequintes critérios de produgao sao avaliados no contexto.

a. Qualidade do Projeto Grafico (arte e design)

Se faz referéncia a criatividade, ao impacto visual total, a sua usabilidade e a
eficacia do projeto em geral.

Serdo avaliados aspectos como: originalidade e criatividade, uso de tipografia,
ilustracdes, selegdo e edicao de fotos; composigao e diagramagao,
funcionalidade, projeto estrutural, escolha de substrato e outros materiais, uso
de cor e espaco, entre outros.

b. Qualidade de pré-impressao

Sao considerados aspectos como: gradagao tonal, balango de cinza, tratamento :
da tinta, resolugéo, uso correto da reticulo (tipos de reticula, lineatura), limpeza
de imagem, aplicacao de efeitos (fusdes, retoques, recortes etc.) trapping,
sangria, etc.

c. Qualidade de Impressao
Sao considerados aspectos como:

Registro: correspondéncia entre impressoes sucessivas no mesmo lado da
folha, principalmente na impressao de cores.

Uniformidade: as cores devem ser as mesmas em toda a obra.

Nitidez: definigao do ponto ou linha, auséncia de manchas, borrdes, tintas,
sujeiras etc.

Saturagao de cor: densidade da tinta, no ponto e nos solidos.

Ganho de ponto: Auséncia de ganho de ponto excessivo, tendéncias em linhas
finas e letras etc.

Contraste de impressao: adequado, em areas de luz e sombra.

d. Qualidade de Acabamentos e enobrecimentos
O juri avaliara aspectos como:

O corte do substrato, 0 envernizamento apds a impressao, as perfuracgoes,
numeracao, ranhuras, cortes, pop-up, intercalagao de folhas de teste, colagem,
plastificagdo, dobragem, encadernacéo etc.
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2- AVALIACAO QUANTITATIVA

Os produtos a serem avaliados sao pontuados de 1 a 10, podendo atribuir meio
ponto na classificagao. Exemplo: 8.5/ 9.5, etc.

3- GRAU DE DIFICULDADE

Os juris de cada especialidade atribuirao por consenso um grau de dificuldade
(GD) e uma avaliagao quantitativa (AV) de acordo com a sua especialidade.
Os graus de dificuldade s&o:

1.0 Baixa (Exemplo: Textos e imagens de linha em uma Unica tinta).

1.2 Média (Exemplo: Imagens e textos em quatro cores, meios-tons).

1.3 Alto (tons de pele, imagens de pagina dupla, cinzas tricromaticos).

4- A PONTUACAO TOTAL (PT)
Esta pontuacgéo para cada produto serd a soma das pontuagdes parciais (P) de
cada aspecto técnico.
Pontuagdes Parcial: Avaliagdo x Grau de Dificuldade x Fator de Ponderagao.
Ponderagao:

Design Grafico (20% da Qualificagdo Final).
+ Pré-impress&o (25% da Qualificagéo Final).

Impresséo (30% da Qualificagao Final).

Acabados (25% da Qualificagado Final).

Esta ponderagao pode ser modificada pelos juizes de acordo com o tipo de
produto e critérios de avaliagao.

5- VENCEDOR DA CATEGORIA

O produto que obtiver a maior pontuagao total, acima de 75% em cada
categoria, sera considerado o vencedor. Em caso de empate, cabera ao
presidente do juri decidir o vencedor.

Os participantes serao informados sobre as pontuagdes obtidas por seus
produtos, a pontuagao do vencedor da categoria e a pontuagao média de todos
0s participantes da categoria.

Os participantes que desejarem relatérios detalhados deverdo solicita-los com
antecedéncia e pagar o valor adicional pelo referido relatério.

6- PONTUACAO MiNIMA DO VENCEDOR

0 vencedor da categoria deve atingir pelo menos 75% da pontuacao total para
receber o prémio. Mesmo que ndo haja mais participantes, eles ainda serao
merecedores do prémio.
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de Avalacao

A comissao organizadora do Concurso devera providenciar condices
adequadas para o trabalho dos jurados, garantindo:

+ Espago e mesas em quantidade suficiente para a distribuigdo dos produtos
inscritos;

+ Condigdes satisfatorias de iluminagao em todo o ambiente e, inclusive, pelo
menos uma cabine de iluminag&o padronizada conforme ISO 3664.

+ Presenca de pelo menos um representante do sindicato do pais sede da
avaliagao, com a responsabilidade de apoiar o trabalho dos jurados.

+ 0 Presidente podera suspender a avaliagao se considerar que as condi¢oes
ambientais nao sdo adequadas para uma avaliagdo técnica. Da mesma
forma, recomenda-se que o Presidente proceda a uma vistoria prévia do
meio ambiente.

+ Antes do inicio da avaliacéo, a organizagao e os jurados podem propor a
reclassificagao dos produtos por categorias. Caso nao haja consenso entre
os jurados sobre as reclassificagoes propostas, a decisao final cabera ao
Presidente do Juri.

Todas as reclassificagdes devem ser registradas em atas assinadas pelos
juizes. A reclassificagdo, se necessaria, tera o objetivo de garantir uma
concorréncia leal entre todos 0s inscritos.

Deve ser enviada pelo menos uma amostra de cada produto cadastrado.
Caso por suas caracteristicas (dimensdes ou peso) nao seja viavel o envio
do produto, devera ser enviada pelo menos uma amostra ou pega impressa
para sua avaliacao fisica. Fotos e video devem ser anexados de acordo
com o guia técnico.

+ Cada produto correspondera a uma inscrigao. 1sso nao se aplica a
categoria de conjuntos graficos.

+ Para enviar os produtos a concurso, sera anexado a cada um deles um
formulario de inscricdo com os dados correspondentes. Em anexo o
formulario de inscrigéo.
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VALOR PARA DIREITOS DE INSCRICAO

Sempre que possivel, 0s trabalhos serao apresentados pelas Camaras, Associagoes e/ou
FederagOes dos paises membros da CONLATINGRAF como forma de fomento ao setor;
mas se alguém quiser participar diretamente, pode fazé-lo.

VALOR PARA ASSOCIADOS

RS 760,00 - Para o primeiro projeto

RS 735,00 cada - para projetos 3 a 5 + gratis (1) pega adicional

RS 710,00 cada - para projetos 6 a 10 + grétis (2) pecas adicionais

RS 680,00 cada - para projetos 11 a 24 + grétis (3) pecas adicionais

RS 655,00 cada- para projetos de mais de 25 + grétis (4) pegas adicionais

VALOR PARA NAO ASSOCIADOS

RS 890,00 - Para o primeiro projeto

RS 865,00 cada - para projetos 3 a 5 + gratis (1) pega adicional

RS 840,00 cada - para projetos 6 a 10 + gratis (2) pegas adicionais

RS 815,00 cada - para projetos 11 a 24 + gratis (3) pecas adicionais

RS 790,00 cada - para projetos de mais de 25 + gratis (4) pegas adicionais

INSCRICAO DOS PRODUTOS
Para fazer a inscrigao dos produtos, acesse www.theobaldodenigris.com.br

PAGAMENTO
0 pagamento das inscrigdes dos trabalhos participantes sera via boleto bancario ou deposito
em conta mediante envio do comprovante bancario.

Dados Bancérios:

Banco Santander - 033

Agéncia 3985 - C.C. 13000476-8

Abigraf Nacional CNPJ: 62.409.750/0001-79

Os custos de envio e impostos cobrados dos trabalhos, desde a origem no
palis organizador, séo de exclusiva responsabilidade dos participantes ou das
camaras e/ou associagdes membros da Conlatingraf.

DIREITO DE ACESSO A CERIMONIA DE PREMIACAO.
SOMENTE PARA PARTICIPANTES DO PREMIO THEOBALDO DE NIGRIS

1 a 10 registros: 1 ingresso
11 a 20 registros: 2 ingressos
21 a 30 registros: 3 ingressos

RECONHECIMENTO COMO PARTICIPANTE
Sera concedido um Diploma em reconhecimento a participagéo no Prémio.
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Participardo todos os trabalhos entregues ou enviados dentro do prazo estabelecido pela
Organizagao, no enderego mencionado no registro ou enviados através das Camaras,
Associagbes e/ou Federagdes dos paises filiados a CONLATINGRAF.

Os custos de envio e impostos cobrados dos projetos de cada pais para o pais avaliador séo
de responsabilidade exclusiva dos participantes ou das Camaras e/ou Associagdes Membros
da CONLATINGRAF.

PRAZO PARA RECEPCAO .

As datas-limite definidas pelos membros da Orcrqamzagéo sa0 03 de maio de 2023, uma vez
iniciado o processo de avaliagdo nenhum trabalho sera aceito pelo juri.

Todos os produtos serao recebidos sob a responsabilidade exclusiva dos participantes e
passardo a ser propriedade da CONLATINGRAF.

Recomenda-se que, antes de enviar os trabalhos, sejam revisados com a maxima atengao,
para que sejam escolhidas as melhores amostras.

ENVIO DE AMOSTRAS

A avaliagdo das amostras sera realizada na cidade de Lambaré, no Paraguai. Participarao
todos os trabalhos entregues ou enviados dentro do prazo estabelecido a sede da
Associagdo Brasileira da Industria Grafica - ABIGRAF Nacional.

Todos os envios devem ser etiquetados com a informag&o do remetente e a informagéo de
destinatario, assim especificados:

Abigraf Nacional:

A/C.: Sra. Elaine Santos,

Rua do Paraiso, n°® 529 - Paraiso, Sdo Paulo - SP - CEP 04103-000 - Brasil.
0 pagamento das inscrigdes

CERIMONIA DE PREMIACAO

Esta sera realizada no dia seguinte a "Assembleia Geral Ordinéria", em 9 de junho de 2023,
na cidade de Buenos Aires, Argentina.

A DECISAO DO JURI QUALIFICADOR

Esta serd inapelavel e anunciada publicamente pela primeira vez na Ceriménia de Premiagao,
e, também no site da CONLATINGRAF e redes sociais, imprensa, revistas e outros meios de
comunicagao.

As Camaras, Associages e/ou FederagOes de cada pais participante receberdo uma copia
do resultado do concurso e da ata final do Juri Qualificador.

A IMAGEM DO PREMIO

Os vencedores poder&o informar que receberam o prémio ou distingdes especiais,
mencionando o0 ano em que foram atribuidos, mas em caso algum os utilizardo para
promover qualquer produto ou equipamento.

Todas as propostas, opinides ou informagdes relativas ao Concurso deverao ser submetidas
por escrito a Organizagao do Concurso.
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Selecione a categoria (especialidade) em que deseja participar e analise cuidadosamente as
caracteristicas de cada uma para atender aos requisitos especificados. Caso as caracteristicas de
algum trabalho permitam que seja apresentado em mais de uma categoria e vocé deseje participar
com esse mesmo trabalho, cada uma das pegas contara separadamente. Isso significa enviar duas
amostras e pagar a taxa de inscrigéo de cada categoria (especialidade) correspondente. O nimero
de cores usadas para imprimir um trabalho ndo inclui vernizes. A cor do substrato e a cor das folhas
metalizadas nao devem ser contadas como cor da tinta.

Caso o trabalho apresentado nao esteja dentro dos requisitos de especificagao de alguma categoria
(especialidade), o juri podera classifica-lo a seu critério. Quando forem apresentados fasciculos de
um mesmo tema, deve ser apresentado apenas um exemplar e nao registrar varios fasciculos como
produtos independentes.

/\

Quando um determinado trabalho € enviado, apenas o que diz respeito a ele sera avaliado, por
exemplo: um calendario que vem em uma caixa, se tiver sido registrado como calendario, sera
avaliado apenas o calendario e ndo a caixa. Caso o competidor queira que todas as pegas sejam
avaliadas, elas deverao ser cadastradas como "Conjunto Gréfico’.

O Juri podera criar outras categorias (especialidades) caso julgue necessario.

As categorias dos produtos s&o determinadas pelo sistema de impress&o e sua utilizagdo no mercado.
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de Impressao Offset

1.1 FLYERS, DiPTICOS, TRiPTICOS E DESDOBRAVEIS

Nesta categoria participarao impressos em uma folha, impressos em um ou
ambos os lados, com uma ou mais dobras, impressos com uma ou mais cores.

a. Folhaimpressa em um ou ambos os lados em 1, 2 ou 3 cores com uma ou
mais dobras

b. Folhaimpressa em um ou ambos os lados em 4 ou mais cores com uma ou
mais dobras

c. Folha impressa em um ou ambos os lados com 4 ou mais cores em
impressao digital

1.2 PASTAS
Pastas de bolso e/ou Pastas de apresentagdo com e sem acabamento

Inclui pastas de apresentacao, maleta com bolso e pastas de folhas soltas.
Podem ter acabamentos. Os projetos enviados com insercdes serdo avaliados
como uma unidade.

Serd avaliada a totalidade do produto de acordo com a categoria.

a. Pastas impressas em um ou ambos os lados com 1, 2 ou 3 cores sem
acréscimos no interior

. Pastas impressas em um ou ambos os lados com 4 ou mais cores sem
acréscimos no interior

. Pastas impressas em um ou ambos 0s lados com uma (1) ou mais cores
Com acréscimos no interior

1.3 ARTIGOS DE PAPELARIA PESSOAL OU DE
ESCRITORIO

Esta categoria inclui: papel timbrado, envelopes, cartdes de visita, entre outros
impressos com 1 (uma) ou mais cores Com ou Sem processos especiais.

0 pacote deve incluir no minimo o sequinte: papel timbrado, envelope e cartéo
de visita.

a. Conjuntos de papelaria impressos com uma (1) ou mais cores

b. Conjuntos de papelaria impressos com quatro (4) ou mais cores
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1.4 CARTOES, CONVITES, PROGRAMAS E MENUS

Convites, cartoes de Natal, cartdes e postais. Os convites devem indicar o local
e a data do evento. Os programas fornecem informagdes adicionais sobre
determinados eventos.

Os menus devem conter informagdes especificas sobre os produtos oferecidos.

a. Cartoes, convites e programas em 1 (uma) ou mais cores (Se vier com
estojo, esta incluso na avaliagao)

b. b. Menus com uma (1) ou mais cores

1.5 FOLHETOS EM OFFSET PLANA

Um folheto é uma pega grafica desenhada em uma folha que pode ser dobrada,
na qual geralmente é exibido um produto ou servigo especifico. A informagéo
que contém é breve e poderosa. Serve como uma ferramenta promocional ou
publicitaria para os produtos oferecidos por um fabricante ou vendedor.

a. Folhetos em até 3 cores, sem processos especiais
b. Folhetos em 4 ou mais cores, sem processos especiais
c. Folhetos em até 3 cores com processos especiais

d. Folhetos em 4 ou mais cores, com processos especiais

1.6 CATALOGOS DE PRODUTOS EM OFFSET PLANA
E ROTATIVA

Um catalogo de produtos é uma pega grafica com mais de 4 paginas, na qual é
apresentada uma lista de produtos ou servigos. A informag&o que contém é
extensa e ordenada de acordo com critérios especificos. Geralmente inclui
imagens dos produtos ou servigos com uma breve descrigao e preco.

Participam catalogos de produtos para consumidores, empresas ou mercados
especializados, servicos de empresas comerciais, escolas, universidades e
obras de arte, museus etc.
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a. Catalogos de produtos ou servigos impressos em até 3 cores, sem
Processos especiais

O

b. Catalogos de produtos ou servigos impressos em até 3 cores, com
Processos especiais

c. Catalogos de produtos ou servicos em quatro ou mais cores, Sem processos
especiais

d. Catdlogos de produtos ou servigos em quatro ou mais cores, Com processos
especiais

e. Catalogos de luxo
f. Catdlogos impressos com uma (1) ou mais cores em impress&o rotativa

g. Catélogos de produtos ou servigos (Capa em offset plana e interior em
rotativa)

1.7 REVISTAS EM OFFSET PLANA E ROTATIVA

Publicacdo periddica com intervalos superiores a um dia, de caracter variado,
que contém secdes permanentes de assuntos atuais com informagdes e
reportagens diversas.

Incluem moda, esportes, cultura popular, arquitetura, musica, arte, viagens e
outras assuntos.

a. Revistas impressas em offset plana
b. Revistas impressas em offset rotativa heatset

c. Revistas de impressao mistas (Capa em offset plana e interior em rotativa)

1.8 JORNAIS

Publicagoes editadas e distribuidas regularmente, destinadas a divulgagao de
noticias de interesse geral ou setorial, impressas em papel de jornal a uma
ou mais cores. As amostras devem ser da mesma edigdo. Diferentes edigdes
podem ser registradas separadamente.

a. Impressos em rotativa coldset
b. Impressos em rotativa heatset

c. Impressos em offset plana
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1.9 ENCARTES OU INSERCOES
a. Insergdes impressas em offset plana.
b

. Insercdes impressas em offset rotativa heatset.

o

Insercdes impressas em offset coldset.

(@

. Suplementos impressos em offset rotativa heatset.

@

Suplementos impressos em rotativa coldset.

1.10 LIVROS

Participam livros impressos com 1 ou mais cores, capa dura ou nao, de
diversos tipos (animados, didaticos, infantis, literarios entre outros).

a. Impressos em até 3 cores com capa mole.
b. Impressos com 4 ou mais cores com capa mole.
. Impressos em até 3 cores com capa dura.

. Impressos com 4 ou mais cores com capa dura.

.11 RELATORIOS ANUAIS, RELATORIOS DE
NEGOCIOS E MEMORIAS

Sao livros de diversos tamanhos e formatos com encadernagao
diversificada. Participam impressos com uma ou mais tintas com
encadernagao de capa mole ou capa dura.

a. Relatdrios anuais, relatérios e memarias impressos em até 3 cores com
capa mole.

b. Relatérios anuais, relatérios e memarias impressos com 4 ou mais cores
com capa mole.

c. Relatorios anuais, relatérios e memarias impressos em até 3 cores com
encadernagao em capa dura.

d. Relatérios anuais, relatérios e memarias impressos com 4 ou mais cores
com encadernagdo em capa dura.
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1.12 GUIAS ESPECIALIZADOS

Sao publicagdes de referéncia com informagao suficiente organizada
alfabeticamente para permitir a localizagao de pessoas, entidades e locais
conhecendo a sua atividade, endereco, telefone, fax, entre outros, impressos
a uma ou mais cores, em papel, com ou sem processos especiais. Participam
listas telefonicas, guias especializadas (turismo, gastronomia, hotelaria,
entretenimento, lazer etc.)

a. Listas telefénicas e outros

b. Guias especializadas (turismo, gastronomia, hotelaria, entretenimento, lazer
etc.)

1.13 CARTAZES, PLACAS E POSTERS

Reprodugdes impressas em uma ou ambas as faces, utilizadas como
publicidade, para fins informativos, decorativos ou de reprodugéo artistica. Com
OU Sem Processos especiais.

a. Comercial / Propaganda
b. Decorativos
c. Artisticos

1.14 CALENDARIOS

Cartazes, calendarios de mesa, encadernacéao espiral/outros calendarios de
encadernagao contendo os dias, semanas e meses do ano.

a. Calendario de parede
b. Calendério de escritdrio
c. Calendarios de bolso
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1.15 AGENDAS, CADERNOS

Agendas impressas em diversos tamanhos e formatos que
contenham calendarios de folha, didrios ou semanais, impressos
COM Uma ou mais cores com capa mole ou dura.

Participam de agendas gerais, tematicas e escolares, cadernos
impressos em diversos tamanhos. Inclui produtos com capas ou
guardas com quatro ou mais cores.

a. Agendas impressas em até trés cores.
b. Agendas impressas com quatro ou mais cores.
c. Cadernos impressos em até trés cores.

d. Cadernos impressos com quatro ou mais cores.

1.16 IMPRESSOS DE SEGURANCA

Sao impressos com substratos, tintas ou algum outro elemento de
seguranga utilizado como valores ou documentos de identificagao
controlados.

As amostras devem ser acompanhadas de uma descrigao
especificando os processos de seguranga utilizados.

a. Impressos de seguranca (loterias, bilhetes, comprovantes)
b. Cartdes de PVC e de seguranca eletronica

c. Impressos de seguranga encadernados (passaportes, cartilhas

etc.)
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1.17 EMBALAGEM E IDENTIFICACAO
a. Etiquetas

Sao impressos com 1 ou mais cores, em diferentes substratos que
rotulam recipientes ou embalagens para indicar o contetido, marca,
origem ou outras caracteristicas com logotipos ou desenhos.

Impressa em papel, filme plastico, tecido, metal ou outro material
aderido a um recipiente ou produto. Pode ou nao ser sensivel a
pressao.

Participam com ou sem processos especiais em papel, papel
autoadesivo.

1. Etiquetas impressas em offset plana sem processos especiais.
2. Etiquetas impressas em offset plana com processos especiais.
b. Embalagens, pacotes e caixas dobraveis

Sao recipientes ou estojos impressos com 1 ou mais tintas que
funcionam como recipiente externo para um artigo ou produto e sao
utilizados para melhorar a apresentacéo e protegao dos produtos.

Participam caixas e embalagens dobraveis com ou sem processos
especiais, caixas para produtos multimidia e estojos integrados e de
micro-ondulado.

1. Estojos e embalagens dobraveis sem processos especiais
(Embalagem de papel que funciona como recipiente externo para
um artigo ou produto. Podem levar verniz ou laminado)

2. Estojos e embalagens dobraveis com processos especiais
(Embalagem de papel que funciona como recipiente externo para
um artigo ou produto. Possuem estamparia, metalizado,
hologramas, verniz setorizado, relevos e acabamentos digitais)

3. Estojos em micro-ondulado ou ondulado laminado.

4. Estojos para livros, catalogos, memorias e outros. (O estojo deve
ser enviado com o contetdo para o qual foi projetado)
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Participam embalagens flexiveis de alimentos, produtos de limpeza, higiene pessoal entre
outros, impressas com uma ou mais cores. Também produtos de cartdo ondulado, sacos
e sacolas de papel ou outros materiais. Devem apresentar uma folha impressa com uma
amostra do produto final.

Q N
D

2.1 ETIQUETAS E FLEXIVEIS
a. Etiquetas adesivas impressas em bobina sem processos especiais.

Impressos em flexografia em todos os tipos de suportes, couché, fosco, fltior, metalico,
térmico, filmes, tecido, metal ou outro material; aderido ou ndo a um recipiente ou produto.

b. Etiquetas adesivas impressas em bobinas com processos especiais.

Impressos em flexografia em todos os tipos de suportes, podendo ser adicionados
acabamentos como envernizados, relevos, plastificagdo, estampagem a frio ou quente,
recortes, numeragao, codificagao, entre outros.

¢. Embalagem Flexivel
Estruturas de embalagem nao rigidas usadas para embalar e proteger produtos.

1. Banda Estreita
2. Banda Larga

d. Material termoencolhivel ou termorretratil

Etiquetas impressos em 360 graus que usam calor no processo de aplicagao para adequar
o rétulo ao formato do produto ao qual é aplicado. A compensacao digital da deformacgao é
avaliada. A amostra deve ser enviada com e sem aplicagdo no produto.

2.2 MICRO-ONDULADO
Cartdo micro-ondulado pré-impresso para laminagao - Preprint Linerboard

2.3 CARTAO ONDULADO
2.4 CARTAO DOBRAVEL

2.5 SACOS E SACOLAS DE EMBALAGEM

Participam todos os recipientes flexiveis ou semirrigidos e rotulos, para alimentos, produtos de
limpeza, higiene pessoal, entre outros, impressos com uma ou mais tintas, em qualquer substrato.

As amostras devem incluir uma folha impressa e embalagem finalizada.
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3.1 ETIQUETAS E FLEXIVEIS
a. Etiquetas adesivas impressas em bobina sem processos especiais.
b

. Etiquetas adesivas impressas em bobinas com processos especiais.
. Embalagem Flexivel

. Material termoencolhivel ou termorretratil

3.2 PRODUTOS IMPRESSOS EM CARTAO TV 0 s
ONDULADO,MICRO-ONDULADO. e
Participam produtos celuldsicos impressos neste sistema.

t;ﬁ' Lt SIBARISTICR
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4.1 CATEGORIA DE IMPRESSAO POP:

Impressao POP Impress&o luminosa, formato médio em papel,
plastico e outros materiais em serigrafia.

4.2 CATEGORIA DE IMPRESSAO DE DISPLAYS:

Impressao de displays 3D ou expositores e elementos de exibicao
em papel, plastico e outros materiais de serigrafia.

4.3 CATEGORIA DE IMPRESSAO OBRA GRAFICA:

Serigrafia em qualquer suporte (Lona, celulose e nao celulose) de
reproducéo Fine Arts em edigbes limitadas.

4.4 CATEGORIA DE IMPRESSAO TEXTIL:
a. Impressao téxtil em t-shirt ou pegas

b. Impressao téxtil em grande formato, em tela para decoragao de
interiores ou para publicidade exterior.

4.5 EFEITOS ESPECIAIS-TEXTIL

Efeitos visuais incomuns além da gama de tintas tradicionais e
impressado que sao produzidos através do uso de tintas de efeito
especial ou técnicas de efeito especial para incluir alta densidade,
géis, laminas, flocados, pérolas de caviar/falsificagdes de PVC,
lenticulares etc.

4.6 ELETRONICOS IMPRESSOS

Produtos eletronicos produzidos com tinta condutiva impressa.
Eletronicos impressos, lampadas EL, dispositivos de deteccao de
forca, RFID, biossensores, resistores, fotovoltaicos, telas sensiveis ao I"
toque, baterias, células de combustivel, papel eletrénico etc. graficos

do produto, circuito(s), montagem, laminagao, registro, tolerancia
dimensional, complexidade e tamanho da produgao.
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Impresséao digital em jato de tinta de alta velocidade (Sistemas de
impressao digital sem forma de impressora - CTPrint) e eletrofotografia
(Sistemas de impressao digital com forma de impressora - DI e InkJet
webpress).

5.1 LIVRO - IMPRESSAO DIGITAL
a) Livros, relatdrios e albuns em capa mole e encadernados.

b) Livros, relatérios e albuns de capa dura, podem incluir estojos (néo
avaliados).

5.2 REVISTA - IMPRESSAO DIGITAL
Revistas, jornais, semanarios e outros encadernados.

5.3 CATALOGO DE IMPRESSAO DIGITAL
Catalogo de impressao digital de produtos e servigos.

5.4 EMBALAGEM

Toda a impresséo digital em todos os tipos de embalagens (rétulo
sensivel a pressao, embalagens flexiveis, papeldo, papeldo ondulado)

5.5 IMPRESSAO DE DADOS VARIAVEIS E IMAGEM
VARIAVEL (VDP) / PERSONALIZADA

Um uso complexo de dados variaveis que incorpora personalizagéo de
dados, elementos de design e imagens.

5.6 MARKETING DIRETO

Utiliza 0 e-mail como meio exclusivo de distribuicao, o objetivo é estimular
o0 consumidor a comprar.

5.7 CAMPANHA PROMOCIONAL

Um esforgo coordenado para promover um negécio, produto ou servigo
que pode ou nao usar o e-mail como meio de distribui¢ao. Estao incluidos
folhetos, dobraveis, vouchers, etc.
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5.8 DIRETO EM PECAS - DTG -

Impressao direta em roupas totalmente costuradas e montadas antes da
impressao.

5.9 SUBLIMACAO EM PECAS - DTF -
Impressao indireta em roupas totalmente costuradas e montadas antes da
impressao

5.10 DIRETO AO OBIJETO
Qualquer tecnologia de impressao para decorar objetos tridimensionais.

5.11 CATEGORIAS DE PREMIOS DE IMPRESSAO A
JATO DE TINTA DE GRANDE FORMATO
a) Display retroiluminado

Impressao em todos os tipos de polimeros translucidos/transparentes, rigidos
eemrolo.

b) Display ou POP em papel e/ou papelao

Impressao em papel e/ou papelao ondulado e exposto em lojas e comércio em
geral.

c) Display ou POP em Polimero

Impressao em todos os tipos de polimeros, incluindo banners e folhas lenticulares.
d) Display ou POP hibrido, polimérico e celulésico

Impressao mista entre polimeros e celuldsicos em impressao direta ou indireta.
e) Decoragao Arquitetonica:

Impressao a jato de tinta de grande formato em revestimentos de parede,
papéis de parede, pisos, revestimentos de pisos, carpetes e tapetes.
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f) Bandeira

Imagens e texto em substratos flexiveis, téxteis ou outros que
normalmente transmitem uma mensagem comercial ou promocional.

g) Poster/Belas Artes

Impressao a jato de tinta de médio ou grande formato direto para o
substrato final, geralmente reprodugdes de arte destinadas a uso
como decoragao.

h) Instalagao e Rotulagem de veiculos

Impressao e instalagdo na rotulagem veicular (comerciais, frotas ou
particulares).

i) Instalagao de graficos em projetos de arquitetura e construgao.

Impressao e instalacao de comunicagao ou sinalizagéo em edificios e
empreendimentos imobilidrios (interiores ou exteriores).
j) Sublimacgao

Transferéncia de design para substratos rigidos, flexiveis ou téxteis
usando impressdo indireta e transferéncia de calor. Estdo incluidas
roupas posteriormente costuradas ou montadas.

k) Transferéncia de calor comercial ou merchandising (transferéncias)

Transferéncias aplicadas com calor (geralmente usando vinil impresso
ou cortado) para roupas esportivas, camisetas, ténis, chapéus, bonés
e viseiras e produtos de merchandising ndo téxteis.
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6.1 ACABAMENTOS TRADICIONAIS
a) Estampagem de folha (tradicional)

Usando o método tradicional de estampagem a quente para aplicar laminas a
um substrato.

b) Embossing - Debossing

Impressao ou prensado de uma imagem no papel usando uma matriz de metal.
c) Dobras

Dobras, dobras em miniatura, dobras de mapas, dobras especiais, unicas ou
dificeis.

d) Encadernagao de livros

Encadernagao adesiva, encadernagao de estojo e encadernagao mecanica.

e) Die cut (incluindo pop-ups)

Corte de forma irregular fora do padrao.

6.2 ACABAMENTOS COM TECNOLOGIA DIGITAL
a) Acabamentos digitais / laminados

A aplicacéo digital de Iaminas e estampas.
b) Acabamentos digitais vernizes

A aplicacdo digital de verniz, scratch, cast and cure e verniz dimensional (3D).
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7.1 RECONHECIMENTO A FORNECEDORES
Prémio para o provedor de tecnologia de impressao com mais prémios.

Fornecedores/OEMs competem nesta categoria independentemente do
processo de impressao ou do produto impresso.

a) Fornecedor de insumos / substrato

Prémio para o fornecedor de substratos. Todos competem nesta categoria
independentemente do processo de impressao, substrato ou do produto impresso.

b) Fornecedor de insumos / tintas

Prémio para o fornecedor de insumos e tintas. Todos competem nesta categoria
independentemente do processo de impressao ou do produto impresso.

c) Fornecedor de insumos / placas ou folhas

Prémio para o fornecedor de placas ou laminas Todos competem nesta categoria
independentemente do processo de impressao ou do produto impresso

d) Fornecedor de insumos / vernizes

Prémio inclui vernizes e estampas

7.2 PREMIO DESAFIO GRAFICO
Esta categoria é para impressores que excedem todas as limitagdes e expectativas
ao abordar os desafios que enfrentam em seus trabalhos mais dificeis.

Os projetos devem incluir uma cdpia da peca finalizada e um paragrafo
descrevendo os desafios do trabalho e como eles foram superados. As inscrigdes
que ndo contenham todos os elementos obrigatdrios serdo desqualificadas.

7.3 PRE-IMPRESSAO
a. Gama estendida ou ampliada/cor hi-fi

Impressao em cores adicionais (geralmente, mas nem sempre, laranja, verde e
roxo) além do processo de quatro cores.

b. Provas de cores de contrato

Nesta categoria, 0 produto final, os testes de cores contratados e seu
correspondente arquivo digital (PDF) devem ser enviados com o relatério de
verificagdo do PDF certificado para verificar a integridade do produto.
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7.4 IMPRESSAO HIiBRIDA

Conecte a impressdo com as comunicagoes digitais (aplicativo, realidade
aumentada, NFC etc.).

7.5 AMBIENTALMENTE SEGURO

Produtos que vao além da certificagdo FSC. Devem incluir pelo menos trés
qualidades ecoldgicas.

Papéis reciclados, tintas a base de soja ou vegetais, revestimentos a base de
agua, tintas e revestimentos curaveis por energia ou outros produtos
ambientalmente corretos nao listados acima.

7.6 PRODUTOS PROPRIOS

Produtos de impressao, campanhas ou pacotes projetados para promover 0s
recursos de uma empresa de impressao.

7.7 IMPRESSAO 3D
Projetos produzidos em impressora 3D.

7.8 TECNOLOGIAS MISTAS

Projetos produzidos usando uma convergéncia de varias tecnologias (por
exemplo, flexo + digital, serigrafia + direct-to-garment etc.)

7.9 PRODUTO PROMOCIONAL

ltens de mercadorias Uteis ou decorativos usados em programas de marketing
e comunicagao.

7.10 SACOLAS IMPRESSAS EM QUALQUER MATERIAL
E/OU SISTEMA DE IMPRESSAO

Sao sacolas impressas em uma ou mais cores em diferentes substratos e por
qualquer sistema de impressao utilizado para embalar e transportar produtos.
Esta categoria inclui sacolas de presente e sacolas publicitarias.

a) Sacolas sem processos especiais.
b) Sacolas com processos especiais.
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Reconhecimentos

7.11 EMBALAGEM DOBRAVEL LINHA FARMACEUTICA

Participam caixas dobraveis exclusivamente para uso farmacéutico ou médico.
Produtos cuja fungéo seja conter medicamentos; impressos com uma ou mais
tintas especiais, sem ser quadricromética e sem acabamentos especiais. E
permitido laminado ou verniz total.

7.12 CONJUNTO GRAFICO
Participam trabalhos que englobam diversas pegas graficas que compdem um
conjunto. Sera atribuida uma avaliagao a todo o conjunto.

7.13 ESPECIALIDADES MISCELANEAS
Participam todas as impressdes em uma ou mais cores em diferentes
substratos, que ndo constam nas demais categorias.

7.14 MENCAO HONROSA A PRODUTOS COM
INOVACAO

Participam todos os trabalhos realizados com alguma inovagdo ou nova técnica.

Cada registro deve vir acompanhado de uma ficha técnica com uma explicagéo
ampla e detalhada descrevendo a inovagéao.

a) Produto

Aquelas pegas fisicas acabadas que demonstram inovagao em sua geragao,
implementacéao ou resultado. Estas podem ou nao ter uma intervengéo
tecnoldgica.

b) Tecnologia

Aquelas pegas onde a esséncia da inovagao se encontra no desenvolvimento
tecnoldgico. Podem ser aplicativos, software, dispositivos etc.

c) Protétipo

Aqueles trabalhos em fase de pré-producao ou gestagado de ideias, onde ja se
identifica um espirito inovador. Eles podem ou ndo estar associados a uma

marca.
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7.15 DESIGN
a) Construcao e identidade de marca

Criacéo ou atualizagao de marca ou identidade visual para qualquer produto,
Servigo, empresa e/ou organizagao. Serao premiadas solugdes de identidade
desenvolvidas para multiplas midias.

b) Design de experiéncia de marca

Serdo premiadas as pegas que demonstrarem como o design construiu e definiu
a experiéncia do usuario com um produto ou servigo de uma marca. Serao
considerados multiplos recursos ou formatos: embalagem, stands, POP,
impressos, conteudos digitais, 0 ambiente e conteudo audiovisual onde a
interagao do usuario com a marca tenha como resultado uma percepgao positiva.

c. Design industrial

Produtos onde o eixo é a complexidade da forma para o espago, resisténcia ou
impacto visual

d. Design Digital para APP ou WebApp

Design digital, conceito, colorizagao, navegabilidade, usabilidade, essas e outras
qualidades sdo avaliadas nesta nova categoria.

7.16 ESTUDANTES

Categoria para escolas de formacao, estudantes de design, produgao e
comunicagao grafica. Os trabalhos enviados nesta categoria estao isentos da
taxa de inscrigdo. Nao inclui envio.

Deve ser anexada declaragao em papel timbrado da Instituigao, informando
onde e como o trabalho foi realizado.

a. Projeto Design Estudantes

Serdo avaliados produtos que foram desenvolvidos como projeto digital sem
reproducdo ou prototipagem (podem ser incluidos renders)

b. Prototipagem Estudantes

Nela, serdo avaliados os produtos passiveis de reprodugdo no sistema de
impressao para o qual foram projetados os protétipos em impressao digital.
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Os Melhores dos Melhores

1. PRODUTO DO ANO POR CATEGORIA

Cada vencedor do Melhor na Categoria sera selecionado entre os vencedores
nas sequintes categorias:

Flexografia
Rotogravura
Serigrafia
Impresséo Offset
+ Impressao Digital
Impressao a jato de tinta de grande formato
Pos-impressao/Acabamento

2. O MELHOR DOS MELHORES
E o produto mais bem avaliado entre todas as categorias

3. PREMIO DE ESCOLHA DO PUBLICO

Todos os vencedores dos prémios serdo exibidos na plataforma do concurso e
as pessoas poderdo votar no produto de sua escolha.

h. PREMIOS E RECONHECIMENTOS ADICIONAIS
Prémio aos demais participantes da cadeia de comunicagao gréafica.
Melhor Empresa Gréfica
Melhor Operador
Melhor especialidade, design, pré-impressao, impressao e acabamento
Melhor Fornecedor nos diferentes sistemas de impressao
+ Melhor Cliente/Anunciante
Prémio Associagao/Camara que mais participou
Reconhecimento para Funcionario de Trajetdria
Prémio Inovacéao Grafica
Prémio consciéncia ecoldgica
Reconhecimento dos juizes avaliadores e do pais anfitrido
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CONTATO Telefone: +57 310 2924948 Whats: +57 310 2571195
concursotheobaldo@conlatingraf.net
EXPOGRAFIKA Enrique Cuesta

Telefone: +54 911 -4410-0382
e-mail: theobaldo@expografika.com
Flores (1406) CABA // Buenos Aires, Argentina

RGP EAITIIERY FUNDACION GUTENBERG
ARGENTINA Belgrano 4299, CABA, Buenos Aires.
Argentina

N AW @]  AIGP - Asociacion de Industriales Graficos del Paraguay.

PECAS GRAFICAS

Pais PARAGUAI
Departamento CENTRAL
Cidade LAMBARE
Bairro/Cidade SANTA LUCIA
Direcao ALEJANDRO RAVIZZA
C/ VENCEDORES DEL CHACO
CEP 110709

Localizagao de Google Maps
https://goo.gl/maps/pBn8Dg8dDVkSICFr6

Telefone e e-mail de contato
SECRETARIA AIGP: ~ NANCY CABALLERO 595 974 543208

GERENTE AIGP: CESAR BOGADO 595971 966796
PRESIDENTE AIGP: PIEREPAOLO BARCHINI 595981 414503
E-mail: info@aigp.com.py

Redes Sociais
Facebook: https://www.facebook.com/AigpOficial
Instagram: https://www.instagram.com/aigpoficial/

https://expografika.com/n/premiotheobaldo






